Deutscher Franchising Service e.G.

rat

Kleemannstral3e 14

D-93413 Cham

Tel.: 0049 (0) 99 71/ 85 78-0
Fax: 0049 (0) 99 71 /80 19 85
eMail: info@consultor.de

home: http://www.consultor.eu/infobrief.htm

kontaktowa: http://www.consultor.eu/lhr%20Ansprechpartner.htm

Cham, Czerwiec 2007

Podatki - Prawo
List informacyjny dla
dla franczyzodawcoéw i franczyzobiorcow

Szanowni Panstwo!

Niniejszym listem informacyjnym zawiadamiamy Panstwo o aktualnym rozwoju w prawie
franszyzy wzgledem podatkowego traktowania sktadek reklamy:

1. Ogolne wskazowki

Umowy franszyzy zawierajg gtownie jednobrzmigce postanowienia o naktadach dla dziatalnosci
reklamowych.

Udzielajacy franszyzy zwykle sporzadza nadregionalng reklame, a bioracy franszyze zajmujg
sie na wlasne koszty w ich obszaze umownym regionalng reklama.

Koszty reklamy dla nadregionalnej reklamy pokryte zostang z wspdlnego budzetu reklamowego,
ktéry przez udzielajgcego franszyze zwykle zostanie zarzadzany i o ktdrg wysokos¢ i pozytek
udzielajacy franszyzy biorgcego franszyze rocznie zawiadomuje.

Bioracy franszyze sg zobowigzanii umownie, miesiecznie zaptaci¢ dang kwote na rachunek
wspéblnego budzetu reklamowego.
Dalszg kwote powinni sami miesiecznie dla regionalnej reklamy ponie$c¢.
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W wiekszosci przypadkéw umowy franszyzy nie zawieraj g postanowie A, jak obej $¢ sie na
koniec aktualnego roku gospodarczego z pozostatymi kwotami na wspolnym rachunku
reklamowym.

Przed zwaraciem umowy franszyzy strony powinny ureg ulowa € jak sie maj g obejs$¢ z
pozostatymi skladkami bior gcych franszyz e na wspdlnym rachunku reklamowym na
koniec aktualnego roku gospodarczego, aby unikni ac spordw.

Najbardziej sensowny wydaje sie, iz udzielajacy franszyzy zarzadza tymi skladkami
powiernicznie dla swoich biorgcych franszyze albo wyptaci te sktadki znowu proporcjonalnie.

Jezeli nie znajdujg sie w zawartych umowach takie postanowienia, ktére dotyczg wyptacenie
bioragcym franszyze skiadek albo zarzadzenia powierniczego skladkami przez udzielajgcego
franszyzy, nie tylko udzielajacy franszyzy lecz takze bioracy franszyz ¢ powinni bra ¢ na to
uwag e, jak oni obejd 3 sie z niezu zywanymi sktadkami w ich bie zacej ksi eggowo sci albo
w bilansie.

2. Orzeczenie s adu finansoweqo w Diisseldorfie

Orzeczenie sadu finansowego w Dusseldorfie opierato sie na stanie rzeczy, iz udzielajacy
franszyzy zaksiegowat w biezgcej ksiegowosci uiszczenia bior gcego franszyz ¢ na
odr ebnym rachunku reklamy, z ktérego ptacone byly koszt y nadregionalnej reklamy
Udzielajacy franszyzy prowadzit oprocz tego biezacego rachunku dla niezu zytych skladek
dodatkowo konto na okre slony termin.

Udzielajacy franszyzy traktowatl w zakresie bilansu rocznego wptlyniete uiszczenia biorgcych
franszyze na rachunek reklamowy, ktére nie zostaly wydane na reklame w tymsamym roku
gospodarczym, neutralnie co do zyskow jak pozycje zrealizowan g w biezacym okresie
obrachunkowym, lecz odnosz ace sie do przysztych okreséw

Sad finansowy w Dusseldorfie stwierdzit w orzeczeniu, iz sporz gdzenie pozycji
zrealizowanej w bie zacym okresie obrachunkowym, lecz odnosz  aca sie do przysztych
okreséw w tym wypadku jest niedozwolona.

a. Pozycja zrealizowana w bie Zzacym okresie obrachunkowym, lecz odnosz 3acasie
do przysziych okresow

Zgodnie z 8 5 ust. 5 ustawy o podatku dochodowym wyznacza sie pozycje
zrealizowang w biezgcym okresie obrachunkowym, lecz odnoszaca sie do przysztych
okresOw na stronie pasywow tylko dla takie wptywy przed dniem zamkni ecia okresu
obrachunkowego w ksi egach, o ile te przedstawiaj a przychody na dany czas po
tym dniu.

Uiszczenia w formie nadregionalnych optat marketingu na rzecz udzielajgcego
franszyzy biorgcego franszyze polegaja na zobowi gzaniach, ktére zostaj g
wymagalne przed dniami zamkni ecia okresu obrachunkowego w ksi egach, oraz
nie stanowi q przestanek dla po uplywie tego okre s$lonego dniu wymagalnych
zobowi gzan.



Wskutek tego kwoty, ktére wptynety na rachunek reklamowy oraz nie zostaly wydane
do uptywu dnia zamkniecia okresu obrachunkowego w ksiegach, nie traktuje sie jako
pozycje zrealizowang w biezacym okresie obrachunkowym, lecz odnoszacg sie do
przysztych okreséw, iz nie przedstawiajg one w tym wzgledzie wptywy dla naktadow,
ktére beda w przysziosci uzyte dla srodkow promocji.

b. Majatek powierniczy

Nastepujacym ocenia sie, czy udzielajacy franszyzy kwoty, ktére wptynety na rachunek
reklamowy oraz nie zostaly wydane do uplywu dnia zamkniecia okresu
obrachunkowego w ksiegach, zarzadza powiernicznie :

aa. Oznaczenie w bilansie

Orzecznictwo najwyzszego sadu finansowego uznaje tylko wtedy stosunek powierniczy
ze wzgledow prawa podatkowego, gdy majatek powierniczy zostanie jako takie
przedstawiony w bilansie.

Jezeli udzielajgcy franszyzy zaksieguje uiszczenia, ktére zostaly podjete przez
bioracych franszyze, w ich biezacych kiegowosciach jako przychod oraz nie oznaczg w
ich bilansach tych uiszczen, o ile kwoty nie sg jeszcze zuzyte przy uptywie aktualnego
roku gospodarczego, jako majatek powierniczy, lecz zarejestrujg przychody jako czesci
wlasnego majagtku wskutek zaksiegowania przez pozycje zrealizowang w biezgcym
okresie obrachunkowym, lecz odnoszacg sie do przyszitych okresow, brakuje
podstawowej przestanki, iz majatek powierniczy zostanie przedstawiony jako taki w
bilansie powiernika.

bb. Obowi azek zawiadomienia

Ponadto powinni udzielajacy franszyzy zawiadomi¢ swoich parterow o pozostatych
kwotach, ktére na odnosnych biorgcych franszyze wypadajg, aby oni mogli traktowaé
pozostate nadregionalne sktadki reklamowe jako przychéd w swoich bilansach
rocznych.

cc. Upowa znienie powiernika do udzielania wskazowek

Ponadto jest znaczne dla oceny, o istnieniu stosunku powierniczego. czy bioracy
franszyze moze mie¢ wplyw na uzycie pieniedzy, w szczegoélnosci, gdy udzielajacy
franszyzy wzgledem swoich biorgcych franszyze ani nie jest wykonujacy zlecenia ani
nie jest o kazdej porze zobowigzany do wydania.

Albowiem jest istotnym kryterium dla zgodnie z § 39 ustawy postepowania w
sprawach podatkéw odmiennego zaliczania dobra gospodarczego, do ktérego nalezy
zasadniczo tworzenie majatku powierniczego, zgodnie z stalym orzecznictwem
najwyzszego sadu finansowego upowa znienie do udzielania wskazéwek daj acego
powiernictwo (bior gcego franszyz €) wzgledem powiernika (udzielaj acego
franszyzy ) oraz zasadniczy obowigzek powiernika do wydania maj atku
powierniczego daj gacemu powiernictwo w ka zdej porze.
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c. Rezerwy

Na koniec udzielajacy franszyzy nie moze gromadzi¢ rezerwy w wysokosci kwotow,
ktore nie zostalty wyktadzone.

Rezerwy na niepewne zobowi gzania zgodnie z 8 5 ust. 1 zdanie 1 ustawy o
podatkach dochodowych t gcznie z § 249 ust. 1 zdanie 1 niemieckiego kodeksu
handlowego zakitadaj a istnienie albo prawdopodobno $¢é przysziego zaistnienia
zobowi gzania z wzgl edu przyczyny oraz/albo z wzgl edu wysoko $ci, przy czym
musi gospodarcze spowodowanie zobowi gzania leczyé w czasie przed
momentem bilansowym

Ponadto musi dtuznik liczy € sie z wykorzystaniem .

Jedynie mozliwos¢ istnienia albo zaistnienia zobowigzania nie wystarcza zgodnie z
orzeczeniem najwyzszego sadu finansowego do gromadzenia rezerw.

Takie niepewne zobowigzania udzielajgcego franszyzy nie istniejg zwykle, ktére nie
przekraczajg abstrakcyjnej mozliwosci, albo konkrethg prawdopodobnosé ich
zaistnienia w przyszitosci.

Nie wynika to tez w szczegolnosci ogdlnie ani z uméw franszyzy ani z zwigzania z
pewnym celem inkasowanych kwotow.

Jedynie mozliwos$¢, iz udzielajacy franszyzy moze by¢ zaabsorbowany przez jednego
albo wielu biorgcych franszyze ze wzgledu niezgodnym 2z przeznaczeniem
zastosowaniu, nie wystarczy do usprawiedliwienia rezerwy dla niepewne zobowigzania
za zdaniem sgdu finansowego w Dusseldorfie!

Dla dodatkowe informacije oraz pyta n stoimy w ka zdym czasie do Pa nstwa dyspozyciji!

Z wyrazami szacunku

Consultor start up GmbH

reprezentowany przez

mecenas Christian Geiling, MBA
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